KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Komunikacja Spoleczna i Interpersonalna
Nazwa angielska: Social and Interpersonal Communication
Kierunek studiow: Pedagogika

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie
Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j

Prowadzacy przedmiot: dr hab. Ilona Biernacka-Ligi¢za
I Formy zajeé, liczba godzin
Semestr W C L WR Inne* Lacznie | ECTS
1 30 30 2
II Cel przedmiotu

Cl1 — Przyswojenie przez studenta wraz z najwazniejszymi teoriami komunikacji spolecznej i
interpersonalnej wiedzy o jej funkcjach i prowadzacych do ich realizacji srodkach.

C2 — Uswiadomienie przez studenta roli mediéw masowych i nowych medidw zarowno we
wspolczesnej komunikacji spotecznej, jak 1 utrzymywaniu zywej wiezi z tradycja kultury.

C3 — Doskonalenie umiejetnosci etycznego i skutecznego komunikowania.

ITI Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umieje¢tnosci i innych kompetencji:

Brak

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

Nalezy okresli¢ oczekiwane efekty ksztalcenia w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i kompetencii.
EU 1 zna i rozumie rézne teorie komunikacji, spoteczno-kulturowe konteksty ich powstawania oraz
ztozone procesy warunkujace ich wystepowania

EU 2 potrafi analizowa¢ na podstawie wlasnej obserwacji rozne przejawy zachowan komunikacyjnych
w wybranym obszarze spolecznej praktyki
EU 3 postepuje w sposéb odpowiedzialny i etyczny

V Tresci programowe:

o . Liczba
Forma zaje¢é: ¢wiczenia (30) godzin
Wprowadzenie (tematyka, warunki zaliczenia, literatura), komunikowanie jako interakcja:
1-3 definicje, cechy i elementy; poziomy komunikowania w systemie spotecznym 3
45 Sposoby poro;umiewania si¢ ludzi; komunikacja interpersonalna - formy i typy 5
komunikowania




6-7 Komunikacja niewerbalna — jej funkcje w komunikowaniu politycznym 2
8-9 Media w systemie komunikowania masowego 5
10-11 Nurt krytyczny w komunikowaniu masowym 5
Rola kodéw dominujacych, podporzadkowanych i negocjowanych w komunikowaniu
12-13 spotecznym 2
14 -15 Semiotyczne koncepcje komunikowania masowego 2
Normy i odchylenia w komunikacji spotecznej i interpersonalne;j
Paradygmaty i syntagmy — procesy transpozycji w reklamie
16 - 18 . . . .. o 3
Prezentacja opracowanych przez studentéw sloganow reklamowych i ich wizualizacji,
uwzgledniajacych procesy transpozycji
Rola kodéw rozwinigtych i ograniczonych w komunikacji masowej
1921 Rola kodow waskich i szerokich w komunikacji masowe;j 3
Systemy preferowane i alternatywne (podporzadkowane i radyklane) jako kody kultury
popularne;j
Ludyczna koncepcja komunikacji masowe;j
Charakterystyka wydarzenia medialnego.
22-24 Uniwersalne scenariusze medialne Koronacji, Konkwisty i Konkursu — indywidualne 3
analizy programéw informacyjnych.
Syntaksa, semantyka i pragmatyka wydarzenia medialnego
Media masowe a przemoc i terroryzm
25-27 Teorie dotyczace terroryzmu w globalnej wiosce 3
Koncepcja terrowizji. Nowe media a terroryzm
Komunikacja utomna, zdegradowana (manipulacja, propaganda, czarny PR)
28-30 ) ) ) . 3
Medialna kultura upokarzania a etyka — préba podsumowania
Suma godzin 30
VI Narzedzia dydaktyczne
1. Podreczniki i artykuty w publikacjach zbiorowych
) Komputer, rzutnik multimedialny, prezentacje materiatow DVD (pochodzacych z
) bogatego archiwum prowadzacego).
VII Metody dydaktyczne
1 Dyskusja
2 Metoda sytuacyjna
3 Projekty
VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca)
F Indywidualne projekty
P Test wielokrotnego wyboru

IX Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci Laczna i Srednia liczba




godzin na zrealizowanie
aktywnosci

Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zaj¢c) 30

Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, $rednio na 10
studenta)

Przygotowanie si¢ do zajec 10

Przygotowanie indywidualnego projektu 10

SUMA 60

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA )

PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

J. Fiske, Semiotyczne metody i ich zastosowania /W:/Wprowadzenie do badah nad komunikowaniem,
thum. A.Gierczak, Wroclaw, 1999

T. Goban-Klas, Podstawowe pojecia i modele /W:/ Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Krakow 2009

M. Kunczik, A.Zipfel, Wprowadzenie; wyjasnienie podstawowych poje¢ /W:/Wprowadzenie do nauki o
dziennikarstwie 1 komunikowaniu, thum. J. Lozanski, W.Lukowski, Warszawa 2000

Literatura uzupekniajaca:

A. Wozny, Odtad juz nic nigdy nie bedzie tak samo. Media, ewenty, kryzysy i... peryferie. Wroctaw
2013

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU
W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego efektu Narzedzia Metod
Efekty uczenia do efektow Cele Tresci Zeczt etocy Sposéb
3 . . dydaktycz | dydaktycz
sie zdefiniowanych dla calego | przedmiotu | programowe oceny
programu (PEU) ne ne
W tabeli umieszczono dane przyktadowe*

EU 1 K W08 Cl1 1-15 1,2 1 P

EU 2 K Ull C2 16 - 21 1,2 2,3 F

EU 3 K_ K_KO3 C3 22 -30 1,2 2,3 P

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania
opanowanych przez niego wiadomosci i umiejetnosci mozna umiesci¢ dodatkowa informacje
precyzujaca, jaka not¢ mozna otrzymac w zaleznosci od stopnia opanowania danego efektu

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Informacja, gdzie mozna zapozna¢ si¢ z materiatami do zaje¢, np. prezentacjami, instrukcjami do
laboratorium itp.*




